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Dersin Genel Amaci: Bu dersin amaci; halkla iligkiler disiplininin yeni medya ortamlarinda
gecirdigi doniisiimii kavramsal, kuramsal ve uygulamali boyutlariyla ele almak; 6grencilerin
dijital iletisim, sosyal medya, ¢evrimici itibar, kriz yonetimi ve yapay zeka destekli halkla
iligkiler uygulamalar1 konusunda bilgi ve analiz becerisi kazanmalarini saglamaktir.

Ogrenme Ciktilar1 ve Alt Beceriler:

Bu dersi bagariyla tamamlayan 6grenciler:

Yeni medya kavramini ve halkla iliskilerle iliskisini agiklar.

Dijitallesmenin halkla iliskiler uygulamalarina etkisini analiz eder.

Sosyal medya temelli halkla iligkiler stratejilerini degerlendirir.

Cevrimigi itibar ve kriz yonetimi siireclerini yorumlar.

Yapay zeka destekli halkla iligkiler uygulamalarini etik boyutlariyla tartigir.

Yeni medya ortamlarinda halkla iligkiler kampanyalarina yonelik vaka analizi yapar.
verimli bir sekilde, kullanarak, sosyal medya uzmani aday1 olabilecek.

Dersin kisa tammm: Derste, tek yonli bilgi paylasimindan, ¢ift tarafli ve es zamanli bilgi
paylasimina ulagilmasini saglayan yeni medya sistemi olan sosyal medyanin iletisim bilimi ve
halkla iligkiler, reklam ve miisteri iligkileri alanlar ile olan iliskileri aktarilir.

Ogretim Yontem ve Teknikleri: Dersler, konferans ve smf igi tartisma teknigi ile
siirdiiriiliir. Ogrencilerin derlerde incelenecek metinleri ve sanat yapitlarmi Onceden
okumalari, incelemeleri , soru, yorum ve diisiinclerini yazili olarak derse getirmeleri ve
konferanslar esnasinda ve tartigmalarda soru ve yorumlarla derslere katilmasi ve katkida
bulunmasi beklenir.

Dersler interaktif olarak gergeklesecektir.internet kullanimma dayali olarak &grencilerin
sosyal medyadan ders esnasinda faydalanabilecek, giiniimiizden 6rnekler degerlendirilecektir.

Onkosul: YOK
Temel Kaynaklar:
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Dersin Icerigi:

Hafta HAFTALIK KONULAR VE ILGILi ON HAZIRLIKLAR

1. Hafta | Halkla iliskiler Kavramma Giris

e Halkla iliskilerin tanimi
¢ Geleneksel halkla iliskiler anlayisi
e Tlletisim modelleri

2. Hafta | Yeni Medya Kavrami ve Ozellikleri

e Yeni medya nedir?
e Geleneksel medya — yeni medya farklar
e Dijitallesme ve etkilesim

3. Hafta | Yeni Medyada Halkla liskilerin Déniisiimii

e Dijital halkla iligkiler
e Iki y6nlii simetrik iletisimin dijitallesmesi
e Paydas kavraminin doniisiimii

4. Hafta | Yeni Medyada Kuramsal Yaklasimlar
e  Mikemmeliyet modeli

e Diyalojik iletisim

e Katilimei ve ag temelli iletigim

5. Sosyal Medya ve Halkla Iliskiler

e Sosyal medya platformlarinin iletisimde roli
e Kurumsal sosyal medya kullanim
o Icerik tiirler

6. Dijital Halkla Tliskiler Stratejileri

o Dijital kampanya planlama
e Hedef kitle analizi
e Mesaj tasarimi

7. Cevrimici Itibar Yénetimi

o Dijital itibar kavram
e Online alg1 ve giiven
o Sosyal dinleme




o

Ara Smav

9. Cevrimici Itibar Yénetimi

e Dijital itibar kavrami
e Online alg1 ve giiven
e Sosyal dinleme

10. Yeni Medyada Kriz Yonetimi

o Dijital kriz tiirleri
e Sosyal medyada kriz 6rnekleri
e Kriziletisim stratejileri

11. Influencer iligkileri ve Dijital Kanaat Onderleri

e Influencer kavrami
e Halkla iligkiler baglaminda influencer kullanimi
o Etik sorunlar

12. Yapay Zeka ve Halkla iliskiler

e Al destekli icerik iiretimi
e Chatbotlar ve otomasyon
e Veri temelli iletisim

13. Yeni Medyada Etik Sorunlar

o Dijital etik
e Manipiilasyon, deepfake ve dezenformasyon
o Kurumsal sorumluluk

14. Vaka Analizleri ve Ogrenci Sunumlari

¢ Giincel dijital PR kampanyalar1
e Basarili ve basarisiz 6rnekler

15. Final Sinawvi

DEGERLENDIRME SiSTEMi

YARIYIL iCi CALISMALARI SAYISI KATKI
PAYI

Derse devam ve derse katilim

Odev (Dijital PR / sosyal medya vaka analizi) %10

Ara Sinav %30

Toplam %40

YARIYIL SONU CALISMASI

Odev %20

Final Sinavi %40

Toplam %60
TOPLAM 100%




DERSIN OGRENIM CIKTILARININ PROGRAM YETERLILIKLERI iLE ILISKiSi

No Program Yeterlikleri/Ciktilar1 Katla duzeyl
11213 4
1 Yeni medya ve ¢agdas medya kuramlar1 hakkinda bilgi edinir; sosyal
medya kavramini akademik baglamda aciklar..
2 | Sosyal medyada etkili, tutarli ve hedef kitleye uygun igerik iiretme X
becerisi kazanir.
3 Sosyal medya pazarlamasi ve sosyal medyanin halkla iliskilerde
kullanim alanlarini analiz eder.
4 Yeni medyada etik, ahlak ve denetim sorunlar1 konusunda farkindalik
gelistirir.
5 Dijital platformlar (blog, wiki, Facebook, X/Twitter, Instagram, X
Pinterest vb.) stratejik ve bilingli bigimde kullanir.
6 Yeni medya kavramlari, dijital iletisim ve halkla iliskiler siire¢leri
hakkinda kuramsal bilgi sahibi olur..
7 Sosyal medya uzmani, dijital iletisim danigsmani ve halkla iligkiler X
uzmanlig1 gibi mesleki rollerin gerektirdigi yetkinlikleri tanir.
8 Dijital igerikleri elestirel, yapisal, tarihsel ve baglamsal agidan analiz
eder.
9 Halkla iligkiler alaninda edindigi bilgi, iletisim, elestiri ve yorumlama X
becerilerini disiplinleraras1 alanlara aktarir.
10 | Dijital diinyada tutarli, sorumlu ve etik bir iletigim anlayis1 gelistirir X
11 | Bilgi ve becerilerini mesleki etik ilkeler ve toplumsal sorumluluk X
cergevesinde kullanir.
12 Dijital iletisim ve halkla iligkiler alaninda inisiyatif alabilme ve ¢6ziim X
iiretebilme yetenegi kazanir.
AKTS (iS YUKU TABLOSU)
Siiresi Toplam
Etkinlikler Sayisi (Saat) Is Yiikii
Ders Siiresi (Sinav haftasi dahildir: 16x toplam ders
; 13 3 39
saati)
Laboratuar
Uygulama
Derse Ozgii Staj (varsa)
Alan Calismasi
Simif Dis1 Ders Calisma Siiresi (On calisma, pekistirme) 13 2 26
Sunum / Seminer Hazirlama
Proje
Odevler 2 6 12
Ara sinavlar 1 1 1
Yariyil Sonu Sinavi 1 1 1




Toplam Is Yiikii |
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